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A 网络属性重塑电影叙事思路

网络电影的发展已步入瓶颈，但
在新媒介环境下，观众对以短篇幅、强
节奏讲好故事的文娱内容仍存在旺盛
需求。这一需求为网络故事片的“另
起炉灶”与长远发展提供了丰沃土
壤。网络电影到网络故事片命名变化
的背后，首先是内容形态的演进。相
较于网络电影，网络故事片的篇幅设
定更灵活。它以单集60分钟以上、总
集数不超过 3 集为框架，既可打造短
篇精品，也能容纳完整的中篇叙事，更
适于开发系列化创作。这种结构突破
为内容创新开辟了广阔的实验空间。

网络故事片与网络电影的另一关
键区别，在于其被明确纳入剧集管理
范畴，不再作为电影形态单列公示。
从体例形态来看，网络故事片与国产
电视剧史上曾大放异彩的短篇电视
剧，以及海外剧生态中精品频出的迷
你剧、限定剧具有高度相似性，将其纳
入剧集管理体系有据可依。

更重要的是，这一体例划分也是对
不同媒介特性与创作规律的理性回
应。从媒介属性来看，院线电影依托大
银幕与封闭场域带来的沉浸感、仪式
感，天然注重视听奇观的构建。而剧集
则主要面向屏幕端的日常陪伴式观看，
因其场景分散、单次时长有限，更依赖
持续的叙事张力与鲜明的人物塑造来
维系观众兴趣。将网络故事片纳入剧
集管理体系，正是基于其在以移动端小
屏为主的终端载体与碎片化、多任务化
的观看场景上，与剧集具有高度相似
性，从而通过政策框架引导其创作重心
从“电影化”的视听扩张，回归到“剧集
化”的叙事深耕。它倡导作品依托扎实
的剧本结构与鲜活的人物塑造构建吸
引力，而非依赖高投入的奇观场面。这
一导向精准契合移动端用户追求故事
紧凑度、情感共鸣的消费习惯。

在新媒介环境下，大众文化产品的
传播效能不再简单取决于投资体量、篇
幅长度与播出周期。模式灵活的网络
故事片，与当前影视行业“减量提质、增
效发展”的内在需求高度契合。只要创
作者能够扎根现实生活，聚焦于讲述结
构紧凑、呼应当下，并能与观众平等对
话的故事，就有潜力唤起广泛的情感共
鸣与参与热情。这或将进一步激发新
一轮以“叙事为本、精品为导向”的创作
与传播浪潮，推动网络视听内容走向更
加多样、健康的发展阶段。

据《光明日报》

本报地址:兰州市白银路123号 邮编:730030 广告经营许可证号：6200003002 广告热线:0931-8156338 印刷:甘报集团印务分公司(兰州市白银路123号) 零售价：1元

网络故事片来了
这个新概念意味着什么？

国家广播电视总局日前印发实施的《进一步丰富电视大屏内容 促进
广电视听内容供给的若干举措》中，提出设置“网络故事片”这一新的影视
内容品类。根据国家广播电视总局最新的拍摄制作备案公示信息，“网络
故事片”已正式取代“网络电影”，成为备案分类中的新门类。这一变化在
影视业界和学界引发了广泛讨论。之所以“一石激起千层浪”，主要源于
两个“不寻常”：一是政策引导“不寻常”地先于创作实践；二是“网络故事
片”这一形态的“不寻常”。它既不同于传统意义上的网络电影，也不是系
列电影的网络播出，而是每集60分钟以上，不超过上、中、下3集的剧情
片。在网络电影经历了十余年的兴衰演变之后，网络故事片与网络电影
之间究竟构成怎样的关系？在新大众文艺蓬勃发展的数字媒介时代，网
络故事片又该如何实现其叙事价值与网络媒介特性的深度融合？

从诞生之初，国产网络电影便展现
出典型的新媒介特质。其网络属性不
仅体现为发行放映渠道的迁移，更深度
渗透至内容生产与接受的各个环节。
例如，它采用以“观看量”为基础进行票
房分账的商业模式，这一模式植根于对
互联网用户行为的深刻洞察——用户
渴望通过点击、评分、评论与社群分享
等行为，主动介入内容的价值创造与传
播过程，从而反向影响网络电影的创作
方向与投资决策。

网络电影的样态同样被网络视听
平台的传播逻辑所塑造。互联网去中
心化、圈层化及算法驱动的特点，使网
络电影以更高效率和更低成本触达目
标受众。这一传播优势使网络电影规
避了与院线电影在“大明星、大制作、
大IP”上的正面竞争，转而聚焦在可控
的投资规模内凭借强类型、好故事与
深共鸣赢得市场。这套从传播到商业
的逻辑闭环，支撑起一种更为灵活的
创作生态。

在这种用户导向与传播优势的双
重驱动下，网络电影从发展初期就呈现

出创作主体多样化的鲜明特征。投身
其中的不仅有传统影视公司，更吸引大
量独立的视频创作者和自媒体内容团
队。这些新生力量并未因“草根”出身
而处于劣势。相反，得益于较低的投资
门槛，许多在特定类型或题材上拥有专
长的创作者，凭借精准的创作定位和灵
活的应变能力，快速从松散的团队成长
为专业的创作品牌。在武侠动作类型
上贡献《目中无人》系列、《东北警察故
事》系列的品牌“轻刀快马”，在奇幻志
怪题材上贡献《奇门遁甲》系列、《四大
名捕》系列的品牌“项氏兄弟”都是代
表。长期与互联网用户打交道的自媒
体内容团队，在短视频与网络电影的双
线作业中展现出天然优势。他们将短
视频作为高效的创意试验场，从中打磨
出的精彩桥段、深入人心的人物形象乃
至被市场验证过的故事概念，都能转化
为网络电影的创作养分，形成了一套从
短到长、由点及面的内容孵化与反哺机
制。《四平警事》系列的张浩导演团队与

《陈翔六点半》系列的陈翔导演团队，正
是这一创作路径的代表。

作为新媒介生态中应运而生的文
艺形式，网络电影本应充分依托其网络
属性，积极响应用户需求，形成持续而
旺盛的生命力。然而，在多重现实因素
的牵制下，其发展路径却逐渐向院线模
式靠拢，未能真正发挥出自身的媒介优
势。在经历数年的爆发式增长后，行业
整体步入发展瓶颈。回望其十余年历
程，网络电影的演进大致可划分为题材

“红利”期、激烈竞争期与减量提质期。
我们或可从中梳理出其发展乏力、创新
受阻的内在原因。

题材“红利”期自 2014 年“网络电
影”概念提出开始，持续三四年，是行业
规模初步形成的关键阶段。在这一时
期，对流量的追逐与对投入产出比的极
致追求，构成了行业发展的核心驱动
力。网络电影敏锐地捕捉到市场空白，
深耕传统剧集和院线电影难以规模化涉
足的题材领域，如惊悚、异能、奇幻等，接
连推出几部投资回报率极高的项目。然
而，在产能快速扩张的过程中，行业暴露
出诸多问题。为追求效率，大量作品扎
堆“道士”“妖怪”等热门元素，蹭IP、搭便
车现象成风，甚至形成以“前6分钟”吸
引用户点击为核心的投机性创作模式。
这些问题消耗了创作潜力，导致网络电

影在观众心目中一度与“粗制滥造”“内
容低俗”等负面评价紧密关联。

2018 至 2020 年这段时间是激烈
竞争期，也是网络电影实现规模化发展
与工业化升级的阶段。2019年2月，国
家广播电视总局启用“重点网络影视剧
信息备案系统”，明确规定投资额超过
100 万元的网络电影必须通过该系统
完成备案。这就将网络电影纳入统一、
规范的前置审核体系，促使制作方在项
目启动前必须审慎评估其题材立意与
内容规划，从源头上减少了题材同质
化、创作粗放等问题，推动了行业从追
求数量转向关注质量。与此同时，行业
竞争逻辑发生改变。部分制片方推行
以“IP化、奇幻化”为核心的创作策略，
辅以特效多、奇观化的视听呈现，并持
续加码制作与营销投入，力图在竞争日
趋激烈的市场环境中确立自身的优势
地位。《倩女幽魂：人间情》的制作成本
和营销投入均在 2000 万元左右，将市
场竞争推向白热化，成为该阶段的标志
性事件。然而，部分创作者盲目追求投
资规模与视听奇观，却忽视了对观众真
实需求的洞察与回应。在移动端小屏
已成为主要观影场景之一的今天，大多
数观众渴望看到网络电影的故事趣味

性、节奏感以及与现实的关联，而非对
标院线大片的视听冲击。这种创作导
向上的偏差，导致高成本、低口碑的行
业现象频现，也挤压了中小型创作主体
的发展空间，使网络电影在一定程度上
丧失了其本应具备的媒介灵活性与形
态独特性。

2021 年以来，网络电影随着整个
影视行业一起迈入“减量提质”的新阶
段。此阶段最显著的成就，是多样化、
精品化创作格局成形，《特级英雄黄继
光》《浴血无名·奔袭》《村上有个好地方
2：美术老师的放羊班》等作品，获得商
业分账和口碑双赢，并成功将网络电影
的创作疆域拓展至战争、武侠、动作、教
育等题材领域。然而，在传播定位与商
业模式层面，网络电影在此阶段仍未形
成清晰的自身特色。一些高品质的网
络电影或在视频网站实施付费点播模
式，或与电影院线合作，线上线下同步
上映。这些举措虽意在提升品牌价值，
却在客观上削弱了网络电影与院线电
影之间的差异性。行业“马太效应”不
断加剧，资源持续向头部项目集中。网
络电影以中小成本为主体的创作生态
受到冲击，导致其市场活力与创作产能
整体回落。

推动构建多样化、精品化创作格局

发挥小屏优势，不攀比大屏制作C
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《《特级英雄黄继光特级英雄黄继光》》海报海报。。

《《目中无人目中无人22》》海报海报。。


