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撤档不能一走了之

电影撤档，
退场容易破局难

近日，在一众新片接连定档的秋冬电影市场，几部阵容强大、备受期
待的文艺片却无奈上演“影院一日游”后匆匆离场。先是《寻她》在上映
当天宣布撤档，紧接着，陈坤、刘敏涛领衔主演的《旁观者》也在上映前两
天宣布撤档。两部影片的导演不约而同在社交媒体发表长信，字里行间
透露出对文艺片在当下市场环境中遭受冷遇的“无能为力”。

2025中国户外运动产业大会近日在云南大理举行。大会期间，国家体育总局发布《中国
户外运动产业发展报告》。报告显示，我国户外运动参与人数已突破4亿人，户外运动产业
成为体育产业经济增长的重要力量。

根据报告，截至2025年4月初，我国户外运动参与人数已突破4亿人。中青年群体是户
外运动主要消费者，其中25—34岁群体占比最高。从消费项目看，冰雪、山地、水上项目参与
度较高。

报告指出，近年来，我国户外运动产业政策体系不断完善；户外运动场地设施建设全面
推进。

在多方合力之下，我国户外运动市场潜力有效释放。
2024年中国冰雪运动产业总规模达9700亿元，同比增长约9%；2024—2025冰雪

季全国滑雪场景累计接待客流量达2.56亿人次。
2024年水上运动产业规模达4386亿元，同比增长18.7%，参与人数突破1.2亿。
骑行产业，截至2025年8月底，全国骑行用户已突破1.3亿，中国自行车产业总

产值已突破3000亿元。
报告显示，在政策体系不断完善、服务体系日益健全的背景下，我国户外运动产业展现

出蓬勃向上的发展态势，未来有望持续释放增长潜力。 据央视新闻

10月17日，电影《寻她》在上映当天晚上宣布
撤档，影片在电影市场上映的时间不足 10 个小
时。片方公告表示，电影《寻她》将重新选择档期
与观众见面，“在此向各位影院的同仁及所有观众
朋友致以最诚挚的歉意。”

据公开信息，电影《寻她》是导演陈仕忠的首
部长片作品，关注家庭关系中女性所面临的现实
痛点，由舒淇、白客主演。影片围绕一场意外的失
女变故，讲述南方蔗村妇女陈凤娣(舒淇饰)在家庭
质疑与世俗偏见的围困中，执意追寻女儿下落，并
在此过程中逐渐觉醒、寻找自我的动人故事。影
片曾入围第二十五届上海电影节主竞赛单元并荣
获金爵奖艺术贡献奖。

经历过撤档风波后，该片导演陈仕忠在社交
媒体发文坦言，“真正应该接受这份安慰的人，是
我的所有主创们。这是一群拥有才华与品质的创
作者，理应得到鼓励与褒奖。”他透露，收到档期调
整通知时正与舒淇在一起，“本该是由我去安慰
她，但她却反过来不断地安慰和鼓励我。”

无独有偶，原定10月25日上映的电影《旁观
者》也在上映前两天官宣撤档。该片由松太加执
导，陈坤、王砚辉、刘敏涛主演，以“寻找父亲的秘
密”为核心线索，通过三兄妹的视角抽丝剥茧，揭
开家庭过往的伤痛与纠葛，探讨人际关系与自我
成长。然而，这部备受期待的作品还未正式亮相
就黯然离场。

值得关注的是，正在上映的《下一个台风》也
曾从清明档撤出，该片由张子枫和张伟丽主演，讲
述两个女孩相互治愈的故事。经历过撤档风波的

《下一个台风》重新上映市场反响一般，上映三天
票房刚过300万元。据数据显示，《寻她》上映首
日排片仅为1.2%，《旁观者》点映及预售总票房仅
3.7万元，低迷的市场反响成为压垮这些文艺片的

“最后一根稻草”。

仓促退场才引关注

“心痛难当”，这是《旁观者》导演松太加得
知撤档消息后的第一反应。他在声明中表示:

“在过去的日日夜夜，我唯一能百分之百掌控并
向大家保证的，是影片本身的品质。我们竭尽
全力，试图将一个完整、真诚的世界呈现在银幕
之上。”然而，艺术品质并不一定能够转化为市
场竞争力。“一部电影走向观众的路，漫长且复
杂。对于电影创作之外的诸多环节，我作为导
演，能做的实在有限，甚至常常感到无能为力。
这个决定，于我而言是艰难且被动的。但我理
解，这或许是当下不得不做的选择。”

放眼近两年的电影市场，“撤档”现象已不
是新鲜事儿。撤档停映是指电影定档后因各
种原因取消原定档期并推迟上映的行为，其中
有出品方对市场再度考量后的主动选择，也有
多重复杂因素所致的被动撤离。从2024年春

节档的《红毯先生》《我们一起摇太阳》，到五一
档的《没有一顿火锅解决不了的事》，再到国庆
档的《出入平安》，撤档影片名单越来越长。

电影撤档引发的一系列改档、极限定档等
操作，不仅给影院运营带来负面影响，更消耗
着电影口碑和观众热情。对制片方而言，临时
撤档意味着前期巨额宣发投入几乎付诸东流。

尽管多数片方希望通过“映后撤档”再获
得二次上映机会，但成功先例寥寥无几。《红毯
先生》撤档时票房约8200万元，重新上映后仅
收获约 1000 万元票房，反而不如春节档期。

《我们一起摇太阳》从撤档时的9314.3万元到
重新上映后收获2.76亿元，成为近年来少数实
现票房逆袭的影片。但此类成功难以复制，需
依托影片的过硬品质与精准的档期选择，单一
IP或明星阵容难以保障票房。

值得深思的是，撤档现象正从热门档期的
类型片，向普通档期的文艺片蔓延。这一变化
揭示出文艺片在市场上面临的困境。

文艺片与商业片的不同特质，决定了它
们需要差异化的市场策略。文艺片欣赏需要
一定的鉴赏基础，也需要比商业片更长线的
口碑发酵时间。《旁观者》点映排片占比小于
0.1%，几乎宣告了影片市场前景会十分黯淡；

《寻她》改为点映后撤档，同样缺乏口碑酝酿
的空间。

文艺片尽管环境艰难，但并非没有曙光。
近年来部分文艺片依然取得了不错的成绩，它
们的成功经验或许指明了出路。朱一龙主演
的《河边的错误》票房突破3亿元，胡歌与高圆
圆主演的《走走停停》，35万人打出8分，票房

也顺利破亿。分析这些成功案例，它们的共同
特点是“没那么‘小众’”。《河边的错误》叙事流
畅，没有故弄玄虚；《走走停停》适合全家观看，
画风轻盈愉悦。这些影片打破了文艺片晦涩
难懂的刻板印象，在艺术表达与观众接受度之
间找到了平衡点。看来，文艺片是否遇冷，还
是要从影片本身找原因。

按理说，一部电影选择何时上映是片方的
权利，上映后因票房不佳撤档也是其权利。但
是，若“频繁撤档”成为行业常态，恐有扰乱市场
秩序之忧。对电影创作者和制片公司而言，唯
有不断开拓电影类型，提升艺术创新能力，避免
题材同质化，建立自身品牌形象，或许才能在这
个变化莫测的市场中赢得真正的主动权。

据中青网

观影热情被消耗
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