
王 琼 妇 联 家 政
二十二年诚信经营 口碑铸就品牌
保姆、月嫂、做饭工、育婴师、催乳师

临夏路83号（派出所楼上）1015室 8460554 微信号13909401872

挂失李长宇身份证622101200110290332

挂失大家保险机动车辆商业保险单105份，单证号
2000266566- 2000266600， 2000266501-
2000266565， 2000325442- 2000325445，
2000267019；机动车商业保险批单50份，单证号
2010042301-2010042350，声明作废。

挂 失
不慎遗失城关区家边购便利店营业执

照 正 副 本 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92620102MACGJUMH8R,特此声明挂失。

定西市安定区凤翔镇花坪村股份经济合作社
的开户许可证遗失，核准号:J8290001719301，账
号：160210122000042706，开户银行：定西农村
商业银行股份有限公司城关支行，声明作废。

提示：省、市级行政审批和政务服务办理事项规定：《兰州晨报》为各类证件挂失、遗失声明、公告类信息指定刊登媒体！

声 明
甘肃恒泰建筑安装工程有限公司合

同专用章因磨损严重无法正常使用，章
号：6201020001240，特此声明作废。

兰州市红古区矿区街道社区卫生服务中心遗
失 甘 肃 省 医 疗 门 诊 收 费 票 据 一 张 ，票 号 ：
209478811286，特此声明。

遗失声明
冠林电子有限公司(统一社会信用代

码 9135010562863544X3)遗失天水农校
学术报告厅项目章一枚，声明作废。

声 明
兰州泓联环保科技有限公司不慎遗失

公 章 一 枚 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91620100MA724TQP2X, 特此声明挂失。

声 明
兰州泓联环保科技有限公司不慎遗失

财务专用章一枚，统一社会信用代码：
91620100MA724TQP2X, 特此声明挂失。

挂失城关区郑家台喆予惠邻便利店营业执照
副 本 ， 统 一 社 会 信 用 代 码
92620102MA73PG0Y0X

遗失声明
冠林电子有限公司(统一社会信用代

码 9135010562863544X3)遗失建筑设计
研究院项目部项目章一枚，声明作废。

遗失声明
城关区壹品裳服装店(个体工商户)统一

社会信用代码：92620102MAEBKYF42L 预留
在中国建设银行股份有限公司西津西路支行
的公章、财务专用章不慎丢失，声明作废。

挂失兰州申鑫达物流有限公司营业执照
正 副 本 ，统 一 社 会 信 用 代 码
91620103MACCXQEN8X

挂 失 丁 巧 艳 ( 身 份 证 号:
33072519800204062X)由甘肃大陆桥物业经营
管理有限公司开具地下室 FBD-32 号商铺押金
壹万元整收据，特此声明。

挂 失 杨 爱 英 ( 身 份 证 号:
430522196212027604)由甘肃大陆桥物业经营管
理有限公司开具地下室 FBD-31 号商铺押金壹
万元整收据，特此声明。

兰州晨报分类信息广告由以下站点代办，从未委托任何其它网站、广告公司代办。办理登报业务请致电就近各广告站点。
西关 13008774749 13919150533
安宁 13119416621 13893228907

七里河13893126050
东 岗13993138394 13919211748

雁 滩 13919283848
西 固 13893273391 13150019000

河 口 13993138394 天 水13321386833 临夏州站 18309303681 18215098861温馨提示：敬请读者查实信息 安享权益

0931-4662740
0931-8150592
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“硬折扣”商品之所以能卖出低
价，并非压缩了生产成本，而是在营
销、流通等环节大幅“瘦身”。

受访专家表示，“硬折扣”的低
价源于对供应链、商品结构和运营
模式的系统性重构。

在供应链环节，“硬折扣”商店
通常通过源头直采减少中间环节，
降低采购成本，提高运营效率。张
毅认为，“硬折扣”整体上是“深度参
与上游，从商品开发甚至生产就介
入，传统经销商和大量营销费用几
乎都省掉，因此能在保证品质的前
提下降低成本，实现低价不低质”。

在商品结构上，“硬折扣”超市
普遍采用精简SKU（库存控制的最
小可用单位，通常指一款商品）的策
略，相较于传统大卖场动辄上万个
的 SKU，其单店 SKU 通常控制在

1000～2000 个 之 间 。 李 鸣 涛 表
示：“有限的 SKU 带来更大的采购
量，从而形成价格优势。同时在选
址、装修、人员配备等方面压缩运营
成本，整体效率更高。”

记者在走访过程中发现，不少
“硬折扣”超市均推出了自有品牌。
李鸣涛认为，加大自有品牌商品比
例，企业能够直接掌控上游供应链，
减少中间环节，“从原料、生产到定
价都能优化，不仅提升效率，也提高
利润率。”

有受访专家指出，尽管“硬折
扣”发展势头强劲，但在快速扩张过
程中，供应链稳定性、品质一致性及
同质化等问题也随之而来。能否突
破这些瓶颈，将决定其能否从“短期
风口”转向“长期主流”。

据新华网

线下“硬折扣”超市为何火了？

“十一”假期期间，家住北京市石景山区的王阿姨发现小区附近新开了一家折扣超市。她常买的牛奶比网购还便宜，
生产日期也很新鲜；货架上的鸡蛋、果蔬价格更是亲民，让她忍不住多买了几样。

记者注意到，近年来这类主打平价的超市正更多出现在街头巷尾。它们不同于传统超市阶段性的“特价促销”，也区
别于依赖临期、尾货的“软折扣”，而是通过重构供应链、压缩中间环节、优化运营效率，实现“天天低价”的“硬折扣”。

互联网企业的加入，让“硬折扣”业态
热度持续攀升。9月30日，阿里系盒马旗
下平价社区超市“超盒算NB”迎来新一轮
开店潮，13家门店同日亮相，截至9月末，
门店总数已接近330家。同一天，美团旗
下硬折扣品牌“快乐猴”在杭州开出第3家
门店，单店商品约1200种，其中自有品牌
超过 300 种。京东旗下的京东折扣超市
则走“大店+多品类”路线，其位于河北涿
州的单店营业面积达 5000 平方米，商品
数量超过 5000 种，主打家庭一站式采
购。9月25日，河北固安的京东折扣超市
开门迎客，这是京东自8月以来在全国开
出的第6家门店。

区域商超也在加速转型。物美在北
京已开出8家“物美超值”门店，单店商品
控制在 1300 种以内，其中六成以上为自

有品牌。9月26日，中百集团在湖北武汉
及黄石等核心区域同时开出 51 家“硬折
扣”店，单店商品数量由3000多种缩减至
约1400种，整体降价幅度达20%。

事实上，“硬折扣”在海外一些地方
并不是新鲜事物，例如德国零售品牌奥
乐齐（ALDI）早在1913年创立，运营已
超百年。2019年进入中国市场后，奥
乐齐在上海、江苏等地布局，截至今
年已开出77家门店。

在部分地区，“硬折扣”超市
品牌也逐步形成规模。湖南品
牌乐尔乐自2011年创立以来，门店
数已突破千家；起源于天津的“爱折
扣”在山西、河南、河北、安徽等地开出
约50家门店；深耕重庆市场的“条码批发
部”则已布局约200家门店。

18.9 元一盒的进口冰鲜三文鱼，16.9
元一只的奥尔良烤鸡，16.9元一公斤的西
梅还附带甜度检测……位于浙江省杭州
市拱墅区的“快乐猴”超市货架前，来选购
商品的消费者络绎不绝。

消费者的需求正在悄然转变。中国
消费者协会发布的调查显示，2025年“性
价比”依然位居关注榜首，但“高品质”的
关注度增幅更快，消费正从“性价比”向

“质价比”升级。
“‘硬折扣’超市的走热，本质上契合

了消费者对‘质价比’的需求。”艾媒咨询
首席分析师张毅指出。

国家电子商务示范城市创建工作专家
咨询委员会专家李鸣涛认为，“‘硬折扣’超
市的出现解决了两大消费痛点：一是消费
者能够在一个门店内买到低价且品质有保
障的日常消费品；二是购物时可以直接感
知商品，从而弥补线上消费体验的不足。”

竞争压力同样在促使企业寻找新的
出路。受访专家表示，传统商超正面临多
重挑战：租金、人力成本不断上涨，线上电
商和社区团购分流严重，毛利率触顶等压
力显现。

中国连锁经营协会（CCFA）数据显
示，2024年超市Top100企业销售规模约
9000亿元，同比仅增长0.3%，而门店总数
减少2750家，降幅达9.8%。“硬折扣”超市
成为一些传统商超寻求突围的一条路径。

李鸣涛认为，对于电商平台而言，在
线上流量增速放缓的大背景下，寻找增量
市场已成为必然选择，其中通过线上线下
融合拓展线下新增用户是重要方向。

“布局‘硬折扣’超市，可以借助电商
平台的品牌背书增强消费者信任，同时利
用其成熟的供应链体系和自有品牌优势
提升供给能力。更重要的是，还能形成线
下流量反哺线上的附加价值。”李鸣涛说。

谁在入局？

为何火了？ 何以低价？CB
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