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一段时间以来，青年电影人坚持贴
近生活、贴近人民的创作导向，在叙事
方式上不断求新，推出了一批有生命
力、感染力的艺术作品。

聚焦宏大题材，进行微观叙事——
申奥执导的《南京照相馆》选择聚

焦大背景下的小切口，从一间照相馆、
几个小人物切入，再现了南京大屠杀期
间一段鲜为人知的历史，上映以来引发
社会热议。

“人民史观是影片创作之本。我们
用微观表达代替宏大叙事，塑造了一个
个有血有肉的小人物形象，呈现人物之
间的真实情感。”影片编剧许渌洋说。

近年来，青年电影人积极参与承担
《我和我的祖国》《我和我的家乡》《万里
归途》等重点影片创作任务，以新主流
电影的鲜明特色弘扬核心价值观，赢得
观众赞誉。

围绕传统经典，作出创新阐释——
《浪浪山小妖怪》对准“西游”文本

里少人问津的无名之辈，讲述了一段荒
诞离奇、笑泪交织的取经故事；《聊斋：
兰若寺》以全新的“井下故事”串联起原
著5个短篇，在主题设定和情感浓度上
层层递进……青年电影人大胆用新叙
事作新阐释。

对准现实生活，追求剧情出新——
申奥执导的《孤注一掷》聚焦电信

诈骗这一议题，紧扣社会热点，引发观
众共鸣；杨子自编自导的《捕风追影》紧
跟时代发展步伐，在传统警匪片的基础
上加入运用AI技术的桥段……一批现
实题材电影敏锐抓住观众所思所想，用
新创作反映社会新现象。

作品“接地气”，方能“有人气”。导
演戴墨曾多次携带电影《三大队》到海外
交流，他发现这部取材自一线刑警真实
故事的影片获得不少海外观众的喜爱。

“我们创作时保留了故事原有的时
代印记，让观众产生代入感。”戴墨认
为，电影创作既要回归生活本质，又要
寻求全球观众共通的情感和价值，才能
让世界更好读懂中国故事。

9月14日下午，2025中乙联赛第25轮（决赛阶段第3轮）兰州陇原竞技队客场挑战广州蒲公英队的比赛在增城区康威体育场进行。面对实力强劲
的对手，凭借门将穆芊羽的多次神扑，兰州陇原竞技队0:0逼平对手，获得宝贵的1分。

与上一轮与温州队的比赛相比，兰州陇原竞技队首发及阵型均未改变，乌拉尔依然担任“4231”中的单箭头中锋，但对手实力却大增强。
目前，广州蒲公英队积39分，位列保级A组首位；而兰州陇原竞技队在中乙联赛还剩6轮的情况下仅26分，保级压力不小。本场比赛，对手更年轻

的阵容及主场优势，让兰州陇原竞技队面临不小的挑战。
比赛开始后，双方攻防激烈，不到20分钟，两队球员就各领到一张黄牌。兰州陇原竞技队门将穆芊羽更是化身门神，上演精彩的极限两连扑。随

着时间的推移，广州蒲公英队在场面上逐渐占优，多次通过小范围传切配合、角球进攻，不断威胁兰州陇原竞技队球门，可惜未能取得进球。
下半场易边再战，两队都进行了换人。兰州陇原竞技队在进攻端有所起色，多次打出进攻浪潮。第54分钟，卢建辰左路内切起脚射门，皮球被对

方门扑出。60分钟后，广州蒲公英队虽然重新掌控了场上主动，但一直未能破门。补时阶段，穆芊羽再次化身战神，倒地神扑力保球门不失，帮助兰州
陇原竞技队0：0逼平对手。

本轮战罢，兰州陇原竞技队积27分暂居中乙保级A组第5位。9月20日19时，兰州陇原竞技队将坐镇主场，迎战保级A组弱旅泉州亚新队。
奔流新闻·兰州晨报记者 武永明 实习生 吕仁卓

“兰州陇原竞技”
客场0:0逼平强敌“广州蒲公英”

中国电影“新力量”新在哪里？
电影的生命力，永远在于新鲜血液的奔涌。
近年来，一批青年导演、编剧、制片人、演员等在电影市场崭露头角，他们凭借新颖的叙事方式和多元的类型表达，推出了一批

叫好又叫座的作品，证明了其强大创造力与市场号召力，成为中国影坛令人瞩目的“新力量”。
“新力量”新在哪里？他们的创作风格有何不同？他们何以获得市场认可？从近期举办的第八届中国电影新力量论坛、2025

海浪电影周新浪潮论坛中，感悟中国电影“新力量”的创作之道。

受互联网影响，年轻一代观众对
电影作品有着较高期待。“新力量”与
当下观众联系更紧密，在类型表达、
视听语言、服务体验上不断探索创
新，满足观众新诉求。

类型表达更多样——
以《长安三万里》、“哪吒”系列为

代表的国产动画电影斩获佳绩，“流
浪地球”系列等科幻电影强势崛起；
今年暑期档战争、历史等题材类型表
现亮眼……市场供给正从单一爆款
依赖转向多类型并行。

“近两年来，越来越多不同类型
的动画电影被观众接纳。动画作为

叙事载体，其承载各类故事的可能性
被极大拓宽。”参与执导《聊斋：兰若
寺》的黄鹤宇对此深有感触。

眼下黄鹤宇正和邹靖共同执导
追光动画新作《水浒 1：风雪山神
庙》。“从《聊斋：兰若寺》‘画皮’篇章
的宋画意境，到‘水浒’的‘悲愤’美
学，我们持续探索不同的美学风格，
为观众带来更多体验。”

视听语言更精彩——
《哪吒 2》动员了 4000 余名动画

人制作近2000个特效镜头，打造出接
近真人电影的写实质感；《聊斋：兰若
寺》创新打造毛毡风格画面，彰显民族

特色……以年轻人为主力的中国动画
创作者与国际接轨、与年轻观众接轨，
持续创新电影技术运用与表达。

光影体验更丰富——
电影的魅力，不仅停留于银幕。

从提升观影仪式感的“罗小黑主题影
城”，到售卖周边文创的主题快闪店，

《罗小黑战记2》主创积极探索“罗小
黑”IP长线运营。

“快闪活动期间共推出116款周
边衍生品，累计销量近 14 万件。”该
作品制片人丛芳冰说，希望通过各类
活动让电影真正融入观众生活，成为
观众情感记忆的一部分。

向“新”发力、逐“新”而行成为行
业共识。

由中宣部电影局主办的中国电
影新力量论坛每届都邀请一批青年
电影人与会。

中国电影导演协会的“青葱计
划”、中国电影家协会等的“谢晋青年
电影扶持计划”、金鸡创投的“学子计
划”、广东的“繁星计划”、海南的“青
椰计划”……在中国电影新力量论坛

的引领下，各地、各协会、各企业通过
多种方式发掘培育电影新人。

海浪电影周期间，30 位青年导
演获得爱奇艺第二届“爆前先锋导演
之夜”多项荣誉，23部短片、4部长片
与 2 部“爆前计划”最新孵化项目获
得现场推荐。

“致力于发现新人，我们打造了‘燎
原计划’‘爆前计划’‘大片计划’。”爱奇
艺首席内容官王晓晖介绍，该项目将为

优秀内容创作者提供从作品开发到落
地的全链条支持，目前“燎原计划”已有
10部作品开机，“大片计划”片单中就有
暑期档热映电影《捕风追影》。

从短片到长片，从作者性电影到
商业大片，从流媒体走向院线，从电
影节展走向更大舞台……通过各类
创投项目、扶持计划，青年电影人获
得更多“被看见”的机会和更清晰的
成长路径。 据新华网
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