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为贯彻落实党中央、国务院决策部署，促进平台经济健康发展，国家发
展改革委、市场监管总局、国家网信办联合起草了《互联网平台价格行为规
则（征求意见稿）》，公开征求社会意见。为何出台该行为规则？行为规则重
点包括哪些内容？国家发展改革委有关负责人23日进行了解读。

月球“休眠”
为何还有火山喷发？

嫦娥六号带回的岩石样品解开谜题

我国自主研制的6000米级
深海无人遥控潜水器“海琴”号

在南海成功海试

问：行为规则出台的背景是什么？
答：近年来，我国平台经济快速发展，

在赋能实体经济、发展新质生产力、满足人
民生活需要等方面发挥了积极作用。

平台经济领域涉及的经营者众多，其
价格行为关系消费者切身利益，受到广泛
关注。价格法、反不正当竞争法、电子商务
法、消费者权益保护法等法律法规从不同
角度对经营者价格行为作出一般性规定，
但在平台经济领域如何更好落实，还需进
一步细化实化监管要求，构建透明、可预期
的常态化价格监管机制，引导经营者依法
合规经营。

为此，国家发展改革委、市场监管总
局、国家网信办在征求有关部门、地方、平
台经营者和平台内经营者、经济和法律领
域专家、消费者、社会团体意见基础上，研
究起草了行为规则。

问：制定行为规则的总体思路是什么？
答：行为规则坚持促进发展和监管规

范并重，事前引导和事中事后监管相结合，
根据现行法律法规规定，保持监管制度的
稳定性，在保护经营者自主定价权的基础
上，着力规范价格行为、推动公开透明、增
强各方协同，保护经营者和消费者合法权
益，促进平台经济健康发展。

一是规范价格行为。明确平台经营
者、平台内经营者依法行使自主定价权，围
绕大数据定价、价格补贴、价格诚信等方
面，依法规范平台经营者、平台内经营者价
格行为，对经营者自主定价、价格竞争等提
出明确行为规范，营造有序竞争、公平竞争
的市场环境。

二是推动公开透明。要求平台经营
者、平台内经营者严格遵守明码标价规定、
提高价格规则透明度、及时公示收费变更
情况，更好接受社会监督。

三是增强各方协同。结合平台经济领
域价格行为特点，综合运用有关法律法规
关于价格行为的规定，充分发挥政府部门、
行业协会和平台经营者作用，形成协同共
治良好局面。

问：行为规则适用于哪些经营者？
答：行为规则适用于平台经营者、平台

内经营者。其中，平台经营者，是指提供网
络经营场所、交易撮合、信息发布等平台服
务的法人或者非法人组织，也就是通常所
说的平台企业；平台内经营者，是指通过平
台销售商品或者提供服务的经营者，也就
是平台内商户。平台经营者在平台内自行
销售商品或者提供服务，同样应当遵守关
于平台内经营者的规定。自建网站经营者
以及其他参与平台经济的经营者参照适用
行为规则。

问：行为规则在规范经营者价格标示
行为方面提出了哪些要求？

答：行为规则第三章围绕“明码标价”
主题，明确平台经营者、平台内经营者销
售商品、提供服务需要遵守的价格标示
规范，对做好价格促销、补贴、差别定价、
动态定价、竞价排名等规则公开提出具
体要求。

一是价格标示明明白白。要求平台
经营者、平台内经营者在其网站、应用程
序软件（App）、小程序，明确标示价格或
者收费标准；销售商品应当标示商品的品

名、价格和计价单位，提供服务应当标示
服务项目、服务内容以及价格或者计价方
法；不得在标价之外加价、收取任何未予
标明的费用。

二是促销规则清清楚楚。要求平台经
营者、平台内经营者真实标明折价、减价基
准，通过积分、礼券、兑换券、代金券、预付
款等折抵价款的，应当以显著方式标明计
算的具体办法。

三是平台补贴清晰明了。要求平台经
营者公平公正开展补贴促销，不得虚假、夸
大宣传补贴金额和力度；在网站或者 App
显著位置标示补贴及相关活动规则，明确
补贴对象、补贴方式、参与条件、起止时间
等信息。

四是差别定价、动态定价规则透明。
规定平台经营者、平台内经营者对不同交
易条件的消费者实行不同价格的，应当公
开相关规则。平台经营者、平台内经营者
实施分时定价等动态定价的，应当公开动
态定价规则，对影响价格的因素进行明确
说明。

问：行为规则如何规范经营者价格竞
争行为？

答：行为规则第四章围绕“规范价格竞
争行为”主题，对低价倾销、价格歧视、价格欺
诈、价格串通、哄抬价格等不正当价格行为在
平台经济领域的认定标准作出细化规定，防
止无序竞争扭曲资源配置和价格信号。

一是维护价格竞争秩序。规定平台
经营者不得强制或者变相强制平台内经
营者按照其定价规则，以低于成本的价
格销售商品，扰乱市场竞争秩序。这里
要强调的是，平台经营者的商业模式是
对用户长期免费的，且有利于推动创新
进步、有利于提升经营者和消费者长远
福利的，可以不认定为低价倾销；平台经
营者、平台内经营者降价处理鲜活商品、
季节性商品、积压商品、临期商品等，或
者有正当理由降价提供服务的，不属于
低价倾销。

二是规范大数据定价。规定平台经营
者、平台内经营者没有正当理由，不得在消
费者不知情的情况下，基于支付意愿、支付
能力、消费偏好、消费习惯等信息，对同一
商品或者服务在同等交易条件下设置不同
的价格或者收费标准。

三是明确价格诚信要求。规定平台经
营者、平台内经营者不得使用欺骗性、误导
性的语言和图片等标示价格，不得通过虚
假折价、减价、价格比较等方式销售商品或
者提供服务，不得以低价诱骗消费者或者
其他经营者，以高价进行结算。

此外，行为规则规定平台经营者、平台
内经营者不得相互串通，操纵市场价格；不
得捏造、散布涨价信息，哄抬价格。

问：行为规则何时出台实施？
答：行为规则公开征求意见时间为 1

个月。公开征求意见结束后，我们将对各
方面意见进行深入研究、充分吸收采纳，严
格履行相关程序后印发。文件出台时，将
评估论证，根据实际情况留出必要的适应
调整期，以便经营者完善内部管理制度，根
据新的监管要求规范自身价格行为，依法
合规经营。
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已经“休眠”的月球，依然发生火山喷发，是何原因？
从嫦娥五号到嫦娥六号，由中国探月工程月球探测器带回

来的年轻玄武岩如同月球“心跳”的记录仪，最新研究结果显
示：月球内核在探测时仍有余温，故事比想象中精彩。

此前，科学家们普遍认为月球
在30亿年前就已“休眠”，火山活动
基本停止。然而，我国嫦娥五号和
嫦娥六号任务分别带回 20 亿年和
28 亿年前形成的玄武岩样品，证实
月球在“休眠”期间依然发生了火山
喷发。

这一谜题，关系到人类重新认
知月球演化的过程。

对此，中国科学院广州地球化
学研究所的汪程远副研究员与徐义
刚院士团队，联合香港大学钱煜奇
博士等，对嫦娥六号月球样品开展
了系统性研究，成功揭示了月球年
轻火山活动的源区特征与热驱动机
制。相关成果于北京时间8月23日
发表于国际学术期刊《科学进展》。

在嫦娥六号样品中，研究团队
识别出两类形成时间相近（约28 亿
和29亿年前）但成分和来源深度迥
异的玄武岩：其中，一类源自月幔深
处（超过 120 公里）的“超低钛玄武
岩”；另一类“低钛玄武岩”则来自较
浅的月幔（60至80公里）。

通过模拟月球内部的高温高压
环境，研究人员发现，这两类岩石来
自月球早期岩浆海洋冷却后形成的
不同岩层：普通的辉石岩层和含钛
铁矿的辉石岩层。

传统观点曾推测，月球晚期火
山活动可能与源区富水或富含放射
性生热元素有关，但嫦娥五号、嫦娥
六号样品均否定了这一假说：它们
的源区既“干燥”又缺乏放射性生热
元素。

基于对嫦娥六号两类玄武岩的
对比，研究团队提出了一个新的热

动力机制：随着月球冷却，其岩石圈
不断增厚，深部岩浆难以直接喷出，
只能滞留在月幔浅部辉石岩层的底
部。这些“被卡住的”岩浆可向上传
导热量，从而触发浅部月幔部分熔
融，导致火山喷发。

为进一步验证该模型，团队还
分析了全月球遥感数据，发现约 30
亿年前后月球火山活动的热动力机
制发生明显转变：30 亿年前热源复
杂多样，可能包括放射性物质、潮汐
力和陨石撞击等；30 亿年之后则趋
于单一，自下而上的热传输机制占
据主导，使得年轻时期的月球火山
活动源区集中在浅部月幔。

对全月球遥感数据的进一步分
析显示，月球正面的晚期火山岩石
化学特征基本都与嫦娥五号玄武
岩相近，而背面则更大多接近嫦娥
六号的超低钛玄武岩。这表明月
球正面和背面的月幔组成可能存
在差异：正面月幔浅部含钛铁矿较
多，而背面则相对较少。这一发现
为理解月球的不对称演化提供了
新线索。

专家表示，该研究不仅刷新了
人们对月球热演化历史的认知，也
为解释其他无大气、小型天体的火
山活动机制提供了重要参考。

从揭秘月球在“休眠”期依然有
火山喷发，到首次精确测定月球阿
波罗盆地形成时间，再到揭示月背
演化密码，近期我国月球样品研究
不断产出新成果。随着对月球样品
的研究更加深入，或将揭开更多地
月系统的奥秘。
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8月23日清晨，在南海的晨曦中，我国自主研制的6000米级深海无人遥控
潜水器（ROV）“海琴”号，经过8个小时作业，从4140米深海凯旋，成功进行海
试，我国深海研究又多了一个“科考利器”。“海琴”号由上海交通大学水下工程
研究所自主研制，是为“中山大学”号海洋综合科考实习船量身定制的新型高
效深海电动ROV系统，搭载了高清摄像机、多功能机械手、探测传感器等科考
设备，具备自动定向、悬停定位、自动巡线等智能作业能力。 新华社照片


