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首个国产3A单机游戏《黑神话：悟空》火爆上市

用世界品质 讲中国故事
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如果你是“硬核”游戏玩家，
一定对刚刚发布的《黑神话：悟
空》满怀期待；即便你对游戏产业
一无所知，可能也获悉，在该领
域，一款中国产品实现突破。

20日发布的首个国产3A单
主机游戏《黑神话：悟空》，早已在
全球收获无数拥趸。游戏发布
前，各类相关话题在全网浏览量
已破35亿。《黑神话：悟空》爆火
后，网友认为这款现象级产品开
启了国产3A游戏元年，它在中国
游戏产业实现突破的同时，也为
全球玩家提供了了解中国文化的
新途径。

这个备受期待的“悟空”，究
竟是从哪“蹦”出来的？在技术突
破之外，它还实现了什么？
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在全球掀起中国传统文化热潮C“取经，最重要的是先迈出步去”A
3A游戏往往画面精美、互动性强、

剧情丰富，被认为是游戏工业皇冠上
的“明珠”。在过去，这个领域一直被
外国公司垄断。

曾有网友提出疑问，随着我国综
合国力的不断提升，从国产大飞机上
天、嫦娥六号着陆月背，到《流浪地
球》、剧版《三体》全球叫座，为何游戏
领域却一直没有实现突破？

游戏科学CEO、《黑神话：悟空》制
作人冯骥认为，在国外单主机游戏起
步之时，国内消费能力和技术水平有
限。进入网络时代后，网络游戏迅速
成为主流消费习惯，单主机游戏因此
被视为小众游戏，研发团队开发意愿
不强。近十年，中国人的消费水平和
个性化消费需求不断提升，对游戏产
品提出更高要求。在技术层面，市面

上逐渐成熟的开发工具，也可以支撑
一款比肩国际一流水准的产品面世。

即便占据天时地利，但距取回“真
经”，冯骥和他的游戏科学团队还面临

“九九八十一难”。
“幸运的是，我们的主创团队成熟

稳定、信念一致。大家在下定决心做
这款产品后，都感到释然。”冯骥说。

即便如此，在外界看来，从零起步
开发一款国产3A游戏，像是一群理想
主义者的大胆实验。冯骥对这个评价
并不排斥，但他同时表示，团队并不是
只靠情怀走到今天，相反，他们是一个
在商业上寻求可持续发展的务实团
队。

“理想主义的情怀需要靠现实主
义的努力去实现，就像西天取经，最重
要的是先迈出步去。”冯骥说。
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看过实机演示视频的观众，都会
被游戏中逼真的画面所打动。在“黑
风山”关卡，玩家可以变为一只金蝉在
空中飞行，周遭的树木、建筑栩栩如
生，让人难辨真假。

对玩家们来说，世界级的画面是
评判一款游戏能否被冠以“3A”的基本
条件。游戏科学并没有因为“孙悟空”
这个流量IP的加持就降低对画面的追
求。他们清楚，中国玩家很识货，不能
因为贴上“传统文化”“国货”等标签，
就期待大家盲目支持。

放眼全球，画面的绝对品质更是
吸引海外受众的基础。冯骥举了个形
象的例子：把中国故事讲给外国受众，
就像送一件礼物，硬塞的别人不一定
喜欢，“用画面、特效这些漂亮的‘装
饰’包装起来，人们才会有兴趣。而打
开包装后，他们自然会欣赏到最打动
人的东西——文化内核。”

为了追求世界级品质，游戏科学
也走了不少弯路。

“比如孙悟空打妖怪，妖怪的不同

部位受击打后会有不同的反馈动作。
为此，开发人员花了3个月时间设计了
32个不同的动画。但这样做最终作品
的体量就太大了，所以我们得忍痛做
减法。”冯骥说。

而对之前参与过《西游记》题材游
戏创作的美术总监杨奇来说，此次“重
走西游路”，更像是对心中那个不完美
前作的一次救赎。在项目之初，他打
算手绘游戏内所有重要场景。

“后来发现这样不行，成本太高。”
杨奇坦诚道，游戏中最终呈现出各地
的历史建筑和雕塑——这些当下最被
玩家们津津乐道的内容，其实是考虑
到成本之后的折衷尝试。

到全国各地扫描历史建筑，再经
过建模等处理并上传到游戏中，节省
了不少时间。这种呈现方式的效果也
出奇的好，更吸引不少网友专门科普
背后的文化背景。

“传统文化就在那里，看一眼你就
会喜欢。”杨奇说：“我们能做的，就是
通过游戏，帮大家拉近一点距离。”

《
黑
神
话
：
悟
空
》
游
戏
中
亢
金
龙
的
形
象
。

二
十
八
星
宿
殿
内
的
亢
金
龙
彩
塑
。

时值暑期，山西晋城玉皇庙景区
内游人如织。景区工作人员田彤彤
说，《黑神话：悟空》在此处取景后，游
客数量创历史新高，有约 40%的游客
是通过游戏知道这里的。

“这次是特地过来‘朝圣’的。”来
自广东的小学美术教师黎润航说，回
去后打算向孩子们推出专题课程，让
他们深入了解博大精深的传统文化。

《黑神话：悟空》已然掀起一轮传
统文化热潮。在B站上，有人用各种乐
器演奏《云宫迅音》，有人介绍游戏取
景地的历史文化，有人深度解析《西游
记》中的角色故事……

对外经济贸易大学中国语言文学
学院讲师韩潇认为，传统文化与高度
流行的游戏相结合，更能激发年轻人
的兴趣点，吸引他们了解、热爱、宣传
中国文化。

在国外，游戏爱好者也在积极发

布与《黑神话：悟空》相关的文化解读
类视频。虽然有些内容并不是很准
确，但主创团队对此并不介意。

“游戏就是这样一个能让全世界
玩家交流体验、分享快乐的产品，我们
乐见不同的声音。”冯骥说。

业内人士认为，《黑神话：悟空》的
爆火，并不仅仅是一款国产游戏的偶
然“出圈”，这是文化自信的必然结果，
是传统文化旺盛生命力的新表达，也
为文化输出打通了新通道。

随着国产精品层出不穷、百舸争
流的时代来临，我们呼唤越来越多像
这位“孙行者”一样的先行者，勇往直
前，在世界舞台上闯出自己的一片天
地。

“我们积累了足够的信心，未来还
将深挖传统文化题材，让这股传统文
化潮继续‘热’下去。”冯骥对此信心满
满。 新华社太原8月20日电


