
14部门发文推动以旧换新

释放万亿级消费市场需求

2024年4月16日 星期二
编辑 李刚A07 消费一线

想换车，旧车怎么处理更划算？想装修，废旧家电家具不好扔、难回收？这样的烦恼并非个例，背后却也蕴含着万亿级的
市场空间。推动汽车换“能”、家电换“智”、家装厨卫“焕新”——商务部等14部门印发的《推动消费品以旧换新行动方案》12日
对外发布，提出加大财政金融政策支持力度、完善废旧家电回收网络、优化家居市场环境等22条措施举措。

为推动设备和消费品更新换代，
我国部署了“1＋N”政策体系。“1”是
今年 3 月国务院印发的《推动大规模
设备更新和消费品以旧换新行动方
案》，提出实施设备更新、消费品以旧
换新、回收循环利用、标准提升四大
行动。“N”就是各领域的具体实施方
案，由商务部牵头制定的推动消费品
以旧换新行动方案就是其中之一。

汽车、家电以及家装厨卫等消费
品以旧换新，涉及千家万户，关系美
好生活品质，备受各界关注与期待。

对企业来说，消费品以旧换新意
味着巨大的市场空间。方案提出，力
争到2025年，实现国三及以下排放标
准乘用车加快淘汰，高效节能家电市
场占有率进一步提升；报废汽车回收

量较2023年增长50％，废旧家电回收
量较2023年增长15％；到2027年，报
废汽车回收量较2023年增加一倍，二
手车交易量较2023年增长45％，废旧
家电回收量较2023年增长30％。

当前，距上轮推动全国范围消费
品以旧换新工作已近 15 年，按照大
家电 10 年左右使用年限测算，更新
需求进入集中释放期。国家发展改
革委预估，汽车、家电更新换代需求
在万亿规模，再加上回收循环利用，
市场空间非常巨大。

对百姓而言，消费品以旧换新有
利于美好生活品质的提升。如今，走
进家电市场，空调可以自清洁，冰箱不
再结霜，马桶圈自动加热，灯具没有频
闪，各类智能家电令人眼前一亮。

1 部署“1＋N”政策体系

茶叶包装“瘦身”国标发布
六个变化值得留意

业内人士指出，新一轮消费品以旧
换新不是简单的同类产品置换，而是顺
应更高端、更智能、更环保、更个性化的
需求趋势，也有利于推动相关产业加快
转型升级。

有潜力，还要有意愿换。为此，方
案明确了消费品以旧换新的重点任务，
着力打通消费品以旧换新难点堵点，促
进企业与消费者“双向奔赴”。

开展汽车以旧换新——加大财政
金融政策支持力度，中央财政与地方政
府联动，安排资金支持汽车报废更新，
鼓励有条件的地方支持汽车置换更新。

推动家电以旧换新——发挥财税
政策引导作用，鼓励出台惠民举措，完
善废旧家电回收网络，加大多元化主体
培育力度，强化家电标准引领与支撑，

推动全面提升售后服务水平，发展二手
商品流通。

推动家装厨卫“焕新”——加大惠
民支持力度，提升便民服务水平，培育
家居新增长点，优化家居市场环境。

眼下，不少地方和企业已经行动起
来。上海家电以旧换新活动启动，首日
销售额破4500万元，补贴商品增至16
类；宁夏推出报废（回收）补贴、旧车折
价、新车补贴等政策组合方式，开展汽
车进商场、进农村、进社区等活动；苏
宁、国美、京东纷纷联合品牌企业上线
以旧换新补贴专场和换新服务……

我们期待，随着相关政策落实落
细，消费品以旧换新更便捷、更透明，激
活消费“一池春水”。

据新华社北京4月12日电

2 推动相关产业加快转型升级

一是包装层数由现行标准的“不得
超过四层”调整为“不超过三层”。

二是在包装成本的规定上，现行规
定为，除直接与内装物接触的包装之外，
所有包装的成本不超过产品销售价格的
20%。第2号修改单则要求销售价格在
200元以上的茶叶及相关制品生产组织
应将包装成本控制在15%以内，其他生产
组织应将包装成本控制在20%以内。

三是在包装成本的规定上，茶叶及相
关制品包装不应使用贵金属和红木材料。

四是在包装质量方面，茶叶、茶制
品、调味茶的商品包装质量应不大于内
装物质量的8倍。

五是在计算包装空隙率时，需要用
到商品必要空间系数（下称k值）。现行
标准中茶叶及相关制品k值为13（注：免

除标识保质期，年最小销售单元数量少
于1万件，且包装上印有“限量”字样及
生产数量的产品k值取30），而新标准将
茶叶及相关制品细分为“紧压茶”和“其
他茶叶及相关制品”，规定紧压茶k值为
9，其他茶叶及相关制品 k 值为 13。但

“太平猴魁、六安瓜片、安吉白茶、武夷
岩茶、云南大叶种茶、单丛茶、毛峰、白
毫银针、白牡丹、寿（贡）眉、陈皮k值取
20，叶类和花类代用茶k值取60”。值得
注意的是，此项条款内容发布即实施。

六是修改单实施日期（2025年3月1
日）前生产的符合GB 23350-2021的商
品可销售至保质期结束，在2021年12月
31 日前已上市且在保质期内的或免除
标识产品保质期的商品可继续销售。

据《广州日报》

正值春茶上新之际，国家市场监
管总局、国家标准化委员会在3月底
正式批准发布 GB 23350-2021《限
制商品过度包装要求 食品和化妆
品》国家标准第 2 号修改单。4 月 7
日，广东省市场监管局发布提醒，全
省各茶叶生产销售企业、茶叶包装设
计企业、茶叶行业协会、茶叶市场等
相关经营主体要及时关注六个变化。

华为加速开发“三折屏”手机
预计年内上市

国家知识产权局日前公布了华为
一项名为“折叠屏设备”的专利。而根
据最新公开信息，华为确实正加速开发
全新“三折屏手机”，并且已经开始大举
备货，预计最快于今年第二季度面世。

4月1日，华为内部人士向记者确认：
“对这一专利技术，（华为）早在几年前就
开始研发布局，2022年相关专利就有了
新进展。”但对于该款手机产量面世时间，
该华为内部人士称还需视进展而定。

在主流智能终端厂商带动下，折叠

屏规模快速增长。作为折叠屏技术及
形态演进的方向之一，三折屏终端也吸
引了多家产业链上市公司布局。业内
普遍认为，随着三折屏终端进入规模量
产阶段，产业链显示模组、铰链等相关
设备有望放量。“目前国内外柔性OLED
面板厂及头部终端品牌都在进行三折
屏产品的预研和开发，预计三折屏产品
将在2024年上市。”群智咨询副总经理
兼首席分析师陈军在接受记者采访时
表示。 据《证券日报》

电动车头盔等7种产品须认证

国家市场监管总局 4 月 7 日召开
“商用燃气燃烧器具等实施强制性产品
认证有关工作”专题新闻发布会，针对
近日发布的《市场监管总局关于对商用
燃气燃烧器具等产品实施强制性产品
认证管理的公告》作解读。

根据《公告》规定，市场监管总局决
定对具有较高安全风险的商用燃气燃
烧器具、阻燃电线电缆、电子坐便器、电
动自行车乘员头盔、可燃气体探测报警
产品、水性内墙涂料、防爆灯具及控制

装置等 7 种产品实施 CCC 认证。与此
同时，将低压元器件由“CCC自我声明”
恢复为第三方评价方式，即由指定认证
机构受理CCC认证委托。

考虑到企业为适应CCC认证各项
管理和技术要求，对生产工艺、管理流程
可能需要进一步调整完善，对已经出厂
进入销售领域的产品库存也需要一定的
消化周期，在新产品CCC认证强制实施
之前，《公告》按照“合理性科学化”原则
设置了1年过渡期。 据《法制日报》

《2024年中国消费研究报告》出炉
未来我国服务型消费仍有巨大增长潜力

新华社海口4月14日电 14日，在
第四届中国国际消费品博览会开展期
间，中国（海南）改革发展研究院举办
2024中国消费发展论坛，并发布《释放
服务型消费的巨大潜能——2024年中
国消费研究报告》。报告称，我国服务
型消费呈现较快增长态势，未来仍有巨
大增长潜力和升级空间。

报告称，我国消费结构在修复中形

成升级态势，服务型消费比重回升。
2023 年，最终消费支出对经济增长贡
献率达到 82.5％，比 2013 年提升 32.3
个百分点，成为拉动经济增长的第一动
力。其中，线下消费、接触式消费较快
反弹，服务型消费比重止跌回升；城乡、
区域服务型消费差距有所缩小；淄博烧
烤、“尔滨”冰雪旅游等特色服务型消费
爆款接连涌现。

报告认为，未来我国服务型消费仍
有巨大升级空间和增长潜力，包括人口
老龄化带来养老服务需求、“以旧换新”
带来服务型消费增量、数字经济发展催
生服务型消费新业态、户籍人口城镇化
激发服务型消费潜力等。初步预测，到
2030 年，我国城乡居民服务型消费支
出水平占消费支出水平的比重，有望从
2023年的45％提升到50％以上。

为充分释放服务型消费潜力，中国
（海南）改革发展研究院院长迟福林认
为，重点要以结构性改革破解消费结构
升级面临的结构性矛盾。他建议，以数
字消费牵引服务型消费新业态发展，加
大服务型消费新供给；以高水平开放推
动服务业转型升级，扩大高质量的服务
供给；发挥好政府作用，着力优化服务
型消费软硬件环境等。


