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挂失丁文波警官证，警号 017564

挂失段军强残疾证，甘警 A000428 号

挂失兰州工业学院陶文洁学生证202106080128

挂失兰州工业学院韩清业学生证202002010105

挂失兰州工业学院石文博学生证202201020223

挂失兰州工业学院丁金恒学生证202201020209

挂失兰州工业学院苏童学生证202205010127

挂失兰州工业学院杨昊鹏学生证202203020236

苏永锋遗失兰州职业技术学院毕业证，
证号128331201206000149，声明作废。

遗失声明
甘肃瑞博祥商贸有限公司公

章（入网号：6201035050763）

因不慎遗失，特此声明作废。

甘肃新祥林纸业有限责任公司（统一社
会信用代码 91622922MA72G79U08）
的银行预留公章遗失，声明作废。

声 明
挂失兰州润东水产有限公司

在中国农业银行火车站支行

预留的公章一枚，声明作废。

提示：省、市级行政审批和政务服务办理事项规定：
《兰州晨报》为各类证件挂失、遗失声明、公告类信息指定刊登媒体！

兰州晨报分类信息
刊登热线：

4662740 8150592
遗失甘肃鸿沁宇工程设备租赁有限
公司银行预留印鉴公章一枚，编码
6205030024619 声明作废

遗失夏筱荣天水市麦积区天禧苑18号
楼2单元301室兰州铁路局经济适用
住房售房专用收据，特此声明。

挂失甘肃日报报业集团有限责任公司2023年
7月11日开具给岷县茶埠镇人民政府票据，代码
062002200104，票号07628165，金额2000元。

遗失声明
兰州婕芮广告有限公司在建设
银行兰州大砂坪支行预留公章
（编码：6201025133057）财务
专用章（编码：6201025133058）
各一枚，现特此声明作废。

挂失马学礼存档凭证，证号 A5160

挂失韵兴中兰州市七里河晏二村六号楼四
单元401室，购房收据及购房协议，声明作废

挂失兰州西北商城明珠鞋业店税务登记证
正副本，330302640411591

李长明不慎遗失车牌号H81685的道路运输证
证号：甘交运管武字620623007361号，声明作废。

挂失城关区滩尖子飞翔设计印务制作部在
兰州银行雁宁支行预留公章，声明作废。

挂失甘肃爱义行汽车服务有限公司在银行
预留公章6201035014372，声明作废

挂失谯宗礼嘉峪关市怡景园12号楼3单元302室
兰铁局房屋办证押金票据3000元，声明作废。

挂失甘肃丝路宾馆设备用品有限责任
公司税务登记证正（副），税务登记号
620102224365463，特此声明作废。

挂失甘肃丝绸之路旅游服务有限公司
税 务 登 记 证 正（副），税 务 登 记 号
620102624170569，特此声明作废。

因本人不慎将临洮北街西固区西固花园3号
楼1单元2303室《兰州铁路局经济适用房》
临时房卡丢失申明作废。申明人：王载光。

挂失玛俪琳（中国）商贸有限公司申请退保
证金52000元（其中，履约保证金50000元
收据号0008813，机具押金2000元收据
号0008825），特此声明

兰州晨报分类信息广告由以下站点代办，从未委托任何其它网站、广告公司代办。办理登报业务请致电就近各广告站点。
东 岗 13993138394 13919211748
安 宁 13119416621 13893228907

七里河13893126050 13919783768
西 关13008774749 13919150533

雁 滩 13919364049 13919283848
西 固 13893273391 13150019000

河 口 13321221799 天 水13321386833 临夏州站 18309303681 18215098861温馨提示：敬请读者查实信息 安享权益

0931-4662740
0931-8150592

分类广告

兰州新区农投爱必达园艺科技有限公司
工会委员会遗失中国农业银行股份有限
公司兰州新区支行开户许可证，账号：
27460001040006620，声明作废。

要是回顾往年的“双11”，品牌互相倾轧、平台互相拆台、
平台与品牌反目成仇的例子比比皆是。消费者对价格差距过
大愤愤不平，在社交平台吐槽抱怨。但在部分行业人眼中，这
些争吵小部分源自于竞价，大部分源自于对流量的焦虑、对行
业话语权的焦虑。

“最初，李佳琦直播间就是靠‘最低价’的心智做大的，而且
‘李佳琦’也足够有话题流量，因此难免会成为平台比价的标
的。”一位资深电商人士对此总结。

记者在搜索时发现，例如在京东搜索“李佳琦”，平台页面
将直接跳转至“京东采销官方直播”，同时段有10个左右的采
销直播间正在直播，品类涵盖服装美妆、3C数码、家电家居等
品类。其中，家电家居直播间所挂出的商品链接中，usmile、飞
利浦等曾经出现在李佳琦直播间中的品牌都被单独分在了“ljq
对标款”这一类别中，方便消费者筛选。同时，记者注意到，同
时段的李佳琦直播间所挂出的链接中并无相同的产品。

经过持续的观察，北京商报记者注意到，到了11月4日下
午，京东家电家居的采销直播间显示观看人数为15.9万，同时
段在播的服饰美妆采销直播间观看人数为5.2万，3C数码采销
直播间则为 4.4 万。而在 10 月 25 日，打着“价格低过李佳琦
现货9折起”主题的京东家电家居采销直播间，仅一场观看量
就超过了千万人次。

当口水仗沦为流量引子，平台与超级主播、平台与平台之
间所争夺的低价，持续性是否真的经得起推敲，还是未知数。
消费者并不关心到底谁的声量更大，到底是不是“真低价”，才
是人们最关心的问题。

“在当下的电商环境下，直播间和拼多多等角色正在不断
侵蚀原本由传统电商平台围绕‘6·18’‘双11’等大促建立起来
的低价折扣心智。”电子商务交易技术国家工程实验室研究员
赵振营指出，这也意味着，当“低价”不再稀有，用户仅仅为“低
价”集中买单的情况就会越来越少。

“换句话说，低价也许可以刺激部分消费者的购物需求，但
想要利用低价在大促这个特定的时间节点刺激消费者大规模
地消费，会变得越来越困难。”赵振营认为，在如何分利的讨论
之外，品牌方加大产品研发投入，平台借助数据洞察去赋能产
品创新，以产品差异去重铸利润空间才是更好的破局之道。

据《北京商报》

“双11”最低价的代价
今年“双11”，超级主播成了万众焦点。11月4日深夜，美腕紧急回应内部员工

贪腐一事，表示已解除劳动合同，对商业活动中的腐败行为“零容忍”。就在前不久，
美腕还身陷京东采销人员针对李佳琦直播间“底价协议”的质疑中。超50%的佣
金、30万元/条蓄水视频、独家协议……头部直播间的隐形门槛逐一浮出水面。

表面上，平台、主播、品牌三方在“双11”扭作一团只为抢“最低价”的名分。到
头来，谁真正从“最低价”中获益了？用户真享受到了低价吗？

11月4日晚间，“李佳琦公司
招商专员收好处费超百万”登上
微博热搜，美腕紧急对该事件回
应。美腕表示，该案件自2022年
取得相关线索开始，经由公司监
察部内部调查后，美腕作为被害
单位，随即正式向公安机关报案
并关注案件进展情况。在司法机
关调查并认定员工周某涉嫌犯罪
采取强制措施后，美腕已经依据
相关劳动法及员工手册解除了劳
动合同。

根据上海浦东新区人民法院
公布的刑事判决书，记者了解到，
1994年出生的周某系原美腕公司
的招商专员，在任职招商专员期
间利用其职务便利，为广州某公

司与美腕公司之间的业务往来提
供商品选送、直播排期等帮助，并
多次收受某公司好处费共计109
万元。法院判决周某有期徒刑三
年，缓刑四年，并处罚金人民币25
万元。

针对该事件，美腕还强调称，
公司对商业活动中的腐败行为

“零容忍”，并提醒商家，招商选品
流程不存在绿色通道。

一位招商专员能利用职业之
便收取高昂“小费”，从侧面也显
现出超头主播在业内的热度和影
响力。一位经营饰品的淘宝商家
向记者透露，很多品牌在前期几
乎是全部投入，可能要花数年时
间将市场抢下来，甚至不管财报

指标为负数。只要ROI不错，“在
抖音等渠道，单场直播投入数十
万也正常”。

“十年前，品牌想要完成千万
级别的销售额需要一年，而现在，
只需要一场直播。”MCN 机构井
唐文化副总经理胡恒义如此感慨
称，直播电商这一商业模式的出
现，为很多中小品牌带来了以前

“想也不敢想的销量”。
胡恒义坦言，在很长一段时

间内，几乎圈内的所有美妆护肤
品牌都将李佳琦、薇娅等直播间
的坑位当成“万能解药”。“只要能
够进他们的直播间，下个季度甚
至第二年市场部的预算肯定是充
足的。”他说。

头部主播的稀缺性，以及可
观的带动力，能让品牌从 0 迅速
飙升到 10。但同样的，品牌所付
出的代价也是昂贵的。在实操过
程中，品牌商们如果想拿下名气
更大的主播，还要为高佣金买单，
甚至不惜压缩利润空间。

“在一些直播渠道，国货美妆
护肤品类的佣金都在50%以上。”
国货护肤品牌净界之花的主理人
叶媛指出，除了几万到几十万元
不等的坑位费之外，想要进入头
部主播的直播间，还需要额外投
放价格在 10 万-30 万元/条的蓄
水视频。

50%的佣金，意味着品牌在
直播间每卖出一款产品，就要分
出一半给主播。叶媛透露了一组
数据，在美妆类目，国货美妆品牌
的毛利润相比进口品牌要高出
20%-30%左右。这一定程度上
也能解释为何国货品牌能承受高

佣金。但她也指出，对于研发投
入成本高的品牌，高佣金会对品
牌稳定健康的收入结构造成不利
影响。

直播，是正当红的新生流量
入口。电商，也是不能割舍的必
要渠道。身处其中且有所求的品
牌商们，得在投入产出比上反复
横跳，哪怕为此答应看似不对等
的条件。例如“底价协议”、独家
协议等。

今年“双11”天猫预售日一开
启，京东采销人员、海氏品牌和美
腕就因一台烤箱的“底价”吵得沸
沸扬扬。京东采销人员直指品牌
与李佳琦签署了“底价协议”，李
佳琦涉嫌“二选一”。美腕立刻反
驳没有“二选一”和“底价协议”。

而海氏品牌也跳出来声明没
有签订“底价协议”，并指责京东
采销人员“补贴是京东自掏腰包”
的言论，称调低价格出售的烤箱

都由海氏品牌承担。
上海申伦律师事务所律师夏

海龙就上述争议事件向记者指
出：“李佳琦的市场主体性质应为
其合作品牌的广告代言人，与海
氏不构成纵向经营分销关系，因
此不管是李佳琦，还是代李佳琦
与海氏签约的美腕，他们与海氏
品牌双方达成的合作协议不受

《反垄断法》规制。”
但与此同时，夏海龙表示，双

方行为依旧受到《广告法》约束，
应遵守其中关于广告代言人的相
关规定。“此外，从经济角度看，此
类‘底价’销售本质上是商品经营
者在特定渠道的单方降价销售行
为，本身既能说明市场高度竞争，
也能进一步加剧竞争程度。”

当主播越来越多，且选品同
质化严重时，这类排他合作便成
了巩固直播间吸引力，并拉开竞
争对手距离的手段。

【进入直播间的代价】

【谁吃了“低价”红利】
》》》

【招商受贿超百万元】
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