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文物“活”了 传统“潮”了
甘肃文创产品硬核“破圈”

甘肃历史悠久文化灿烂，遗留在丝绸之路的风华与痕迹，不仅闪烁在唐诗汉赋里。乘着“一带一
路”的东风，各种打着甘肃历史标记、以传统文化为内核的文创产品，在推动文化创新的思路下，正在以全
新的姿态硬核“破圈”，成为传递和解读丝路文化的“活”载体。

憨态可掬的“绿马”玩偶 、玲珑
剔透的莲花形玻璃托盏、精美绝伦
的敦煌壁画“天外飞仙挂件”……随
着甘肃旅游热度飙升，各种极具地
域属性的文创产品销量喜人，甘肃
省博物馆作为传统文化集纳地之
一，蕴含着甘肃深厚文化底蕴的文
创产品从“圈地自萌”到“破圈爆
款”，在讲好甘肃故事的同时进入多
点开花的新阶段。

文创产品走红的背后，是设计
师们希望用文创传播文物背后历史
文化的初心。2015年，甘肃省博物
馆开始设计文创，梳理文化脉络，开
发藏品IP。铜奔马作为甘博的镇馆
之宝，起初，设计师们根据铜奔马奔
腾、活泼的形象，开发了系列书签、
冰箱贴。直到2021年，“90后”设计
师团队脑洞大开，赋予铜奔马调皮、
可爱甚至有点呆萌的人物性格，经
过半年的设计打磨，“神马天团”系
列文创脱颖而出。

“文创产品要接地气、强创意、
亲生活，才能让收藏在博物馆里的
文物、书写在古籍里的文字活起

来。”甘肃省博物馆文创中心市场总
监王海柔说道。

自2016年开始，甘肃省博物馆
文创中心先后开发设计产品600余
件，涉及品类百余种。其中以“铜奔
马”为主题的“神马来了”IP系列产
品，囊括生活家居、学习文具、服装
配饰、创意玩具、茶咖饮品等品类。

同时，通过提取文物元素创作
的还有“太初有光”彩陶系列、“国器
重辉”青铜系列、“丝路流韵”馆藏系
列、“琉云璃彩”蓝莲系列、“红旗漫
卷”红色系列以及“吃了个文物”文创
美食系列，都以大众能够读懂的方式
讲述着流传千年的丝路故事，“铜奔
马毛绒玩具爆红”更是入选2022年
度文博行业十大热点事件。目前，铜
奔马系列文创已经成为外地游客打
卡甘肃省博物馆必买“伴手礼”，线上
线下累计销售过千万。

“我们今年新推出了‘绒化博物
馆’计划，就是用毛绒玩具这种文创
载体来呈现博物馆内富有代表性的
文物，目前已经推出了彩陶和敦煌
系列毛绒文创。”王海柔说。

据了解，“绒化博物馆”计划文
物除了家喻户晓的小绿马外，新增
的成员也是萌态十足，源于彩陶
文物鲵鱼纹彩陶瓶的鲵娃娃彩陶
玩偶调皮可爱，源于敦煌莫高窟
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文创产品成为“甘肃礼物”走向全国

如何让脍炙人口、家喻户
晓的传统文化，走进更多人的
心中，是文创产品首先考虑的
问题。甘肃省各博物馆依托馆
藏资源，不断创新，敦煌文创公
司将藻井、飞天、九色鹿等敦煌
元素图纹与咖啡巧妙结合推出
的“敦煌1900咖啡”，张掖文化
馆推出的丹霞流沙画、沙塑丹
霞、张掖启信盖章本等，还有取
材于武威市博物馆馆藏的魏晋
时期“八鸟朝阳”彩绘图案推出
的手提袋、丝巾、抱枕等系列文

创产品，不仅让生活用品有了文
化内涵，同时也让高冷的古代文
物更接地气离大众生活更近。

今年暑期，兰州旅游火爆
“出圈”，甘肃省博物馆的游客
接待量也明显增长，8月28日，
记者来到甘肃省博物馆看到，
展厅内游客接踵，文创中心更
是“人气爆棚”。

“这马丑萌丑萌的，忍不住
想把它带回家。”来自上海的游
客刘雯看着“绿马”忍俊不禁。

“暑假我专程来兰州旅游，这次

来除了带走‘绿马’，还买很多
甘肃特色的文创产品，印有敦
煌壁画的折扇和‘罐语千年热
水袋’等，这些文创产品既有收
藏意义，更有使用价值，为甘肃
点赞。”来自成都的游客牟源告
诉记者。

游客口中“丑萌丑萌”的“绿
马”近年来拥有了多种打开方式，

“绿马”头套、风筝、冰箱贴、书签
……作为中国旅游标志的铜奔
马通过文化创意走红，为公众走
近文物、触摸历史打开新窗口。

让文物“活”起来 用文创讲故事

本报讯（奔流新闻·兰州晨报
记者平丽艳 杨亮）9 月 6 日至 7
日，由文化和旅游部、国家广播电
视总局、中国国际贸易促进委员
会、甘肃省政府共同主办的第六
届丝绸之路（敦煌）国际文化博览
会将在甘肃省敦煌市举办。本届
文博会文艺演出的主题是“相约
如意甘肃 共谱丝路交响”，主要
演出包括由东方演艺集团牵头创
排的大型音乐剧《飞天》音乐会、
中国音乐家协会 2023 金钟之星

“一带一路”民族音乐会以及“相
约敦煌”文艺演出，荟萃丝路文艺
精品，讲述丝路精彩故事，彰显丝
路文化的厚重灿烂和包容兼蓄。

音乐剧《飞天》音乐会作为敦
煌文博会迎宾演出，定于 9 月 5
日晚在敦煌大剧院上演。这台音
乐会由中共甘肃省委宣传部、甘
肃省文化和旅游厅携手中国东方
演艺集团、中央民族乐团、兰州大
剧院、何李活（深圳）音乐剧产业

发展有限公司、泽筠（上海）文化
传播有限公司、北京爱奇艺科技
有限公司联合出品。中国著名音
乐剧制作人李盾，作曲家三宝，剧
作家关山历时七年思索，共同编
创音乐剧《飞天》。剧目集合中国
电视艺术委员会副秘书长郭长
虹，中国东方演艺集团著名主持
人、《飞天》剧目联合制作人陈娟，
国际著名服装设计郭培等主创，
特邀中央民族乐团团长、著名琵
琶演奏家赵聪和中国东方演艺集
团青年舞蹈家殷硕领衔表演，汇
聚中国东方演艺集团与兰州交响
乐团、兰州音乐厅等优秀团队，启
用两百多人的三管编制交响乐
队、电声乐队与合唱团，唱响音乐
剧《飞天》中14首代表曲目，荟萃

了丝路文化元素，讲述敦煌精彩
故事，将让中外嘉宾共同沉醉于
天籁盛宴中。

中国音乐家协会 2023 金钟
之星“一带一路”民族音乐会由中
国音乐家协会主办，甘肃省音协
承办，将于 9 月 6 日晚在敦煌大
剧院演出。本台音乐会由中国音
协副主席、著名指挥家张国勇执
棒，中国音乐“金钟奖”评委和金
奖选手及特邀国内知名歌唱家组
成演出阵容，以丝绸之路沿线标
志性的音乐素材为主线，弘扬优
秀传统音乐文化，展现民族音乐
艺术成果。届时“金钟奖”评委、
著名男中音歌唱家、歌剧表演艺
术家廖昌永，抒情花腔女高音歌
唱家、歌剧表演艺术家迪里拜尔，

男高音歌唱家王宏伟，金钟奖金
奖获得者、中央歌剧院青年女高
音歌唱家王庆爽、男高音歌唱家
石倚洁，以及同为金钟奖评委的
二胡演奏家于红梅、古筝演奏家
王中山、琵琶演奏家赵聪、竹笛演
奏家唐俊乔将齐聚敦煌，为本届
文博会献上精彩演出。

历届敦煌文博会保留项目
“相约敦煌”文艺演出，将于9月6
日晚在敦煌国际会展中心A馆上
演，白俄罗斯、阿塞拜疆、蒙古和美
国4个国家演出团体与中国东方
演艺集团、中国残疾人艺术团、甘
肃省有关省直文艺院团、高等院校
艺术院系和张掖、甘南等省内文艺
团体的中外艺术家，将联袂演绎连
接历史与当代、世界与中国的文化

盛宴。届时，情景舞蹈《丝路盛
典》、情景歌舞《敦煌谣》、白俄罗斯
歌舞表演《别洛韦日的从林》、男子
群舞《大河行》、阿塞拜疆歌舞表演

《胡达雅尔-塔斯尼夫》《卡拉巴
赫》《舒沙山脉》、男子三重唱《梦
回雄关》、蒙古国歌曲《牵骆驼的
壮汉》《我故乡的信仰》、藏族舞蹈

《藏墙夯舞》、美国马掌路乐队《老
朋友》《赛马》、裕固族舞蹈《祁连
欢歌》、写意杂技《九色神灯》、独
唱《敦煌故事》、舞蹈《千手观音》、
情景歌舞《我画个甘肃给你看》等
精彩节目，将集中展现别具特色
的民族风情和交相辉映的多元文
化，共同谱写美美与共、和合共生
的丝路乐章。

同时，甘肃省陇剧院民族乐
团也将在敦煌文博会期间助兴演
出，《喜洋洋》《茉莉花》《敦煌印
象》《花儿与少年》等经典曲目，为
第六届敦煌文博会营造“欢快、喜
庆、热烈”的氛围。

相约如意甘肃 共谱丝路交响
第六届敦煌文博会文艺演出亮点纷呈

随着科技的发展，数字
文创产品也应运而生，以数字
化、互动性、可定制性等特点，
为大众提供了更加丰富、个性
化的消费体验。

2022年6月，“绿马”成功
出圈火爆全网，为弘扬甘肃文
化、讲好甘肃故事，奔流新闻
联合甘肃省博物馆，邀请知名
青年音乐人段兴华，为铜奔马
量身打造了一部 rap 风格的
MV 作品，各平台累计播放量
达1000万+，网络融媒体产品
的生动讲述和持续发力，助推

这款毛绒玩具在文创市场的
销量再上新高。

同年 9 月，甘肃省博物馆
首个铜奔马数字文创“飞马将
军”帅气登场，“飞马将军”数
字文创的创意源于馆内镇馆
之宝铜奔马。其设计与丑萌

“绿马”不同，颠覆了传统想
象，“飞马将军”在虚拟世界中
拓宽了美学的意义。以西北

“天马”的文化属性，结合文物
背后铜车马仪仗队的历史背
景，重新打造出一个高大威
猛、器宇轩昂的“飞马将军”形

象。它身着精致盔甲、手举武
器，造型威武酷炫，以一个勇
敢的守卫者身份，连接远古与
未来，激发人们全新想象。

文创的灵魂在于文化，以
创新手法表达文化内核是文
创团队的共识。有专家表示，
无论是传统意义上的文创还
是搞怪出奇的玩偶，只有贴近
受众、开阔思路，才能真正让
文物“活”起来、产品“趣”起
来、传统“潮”起来。

文/图 奔流新闻·兰州
晨报记者 纪敏
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