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从“屏”到“面”共享商机
4月，万物生发。连日来，广州白云

国际机场迎来八方来客，出入境客流量
持续攀升，日均国际客运航班近100架
次；广州琶洲港澳客运口岸码头往返香
港中国客运码头航线正式试运营，出入
境旅客将往来更密。

广交会开放魅力不减，万商云集盛
况再现。对中国疫情防控实施“乙类乙
管”政策后全面恢复的“中国第一展”，全
球工商界反响强烈。超过220个国家和
地区的采购商报名；近50家工商机构将
组团参会，其中不乏超过200人的大型
团组；美国沃尔玛、法国欧尚、德国麦德
龙等53家头部跨国企业参会。

参加本届广交会的马来西亚－中国
总商会团逾200人，并且提前出发，提前
到达。“在马来西亚企业家眼中，广交会汇
聚了中国最优秀的企业和最优质的产品，
拥有其他展会无法比拟的资源和商机。”
马来西亚－中国总商会总会长卢国祥说。

首次启用新展馆，增设3个新展区、
3 个新专区；在三个展期内均设立进口
展区……已走过66 年的“老广交”不断
增加“新成色”。中国对外贸易中心主
任储士家说：“这是一届久别重逢的广
交会。中外客商既可以延续三年来‘屏
对屏’的联络，又可以重启‘面对面’的
洽谈，共襄盛举，共享商机。”

“广交会从来不会让我们失望！”西
班牙特乐士集团总裁霍安·巴萨加纳
说，我们是广交会的老朋友。过去20多
年总能在这里找到优质、合意的产品，
并与中国供应商和合作伙伴建立更多
更好的关系。我们对广交会全面恢复
线下展感到非常高兴和期待，相信广交
会将继续为公司的业务创造价值。

60 多年来，从首届广交会迎来 19
个国家和地区的采购商，到本届广交会
吸引220多个国家和地区的采购商，广
交会“朋友圈”扩大了10多倍。中国更
高水平的对外开放使得广交会始终是
中国面向世界开启的重要窗口，成为加
强中外经贸合作的重要桥梁和纽带。

墨西哥科佩尔公司亚洲区总经理
珍妮弗·帕顿表示，公司已参加广交会
20余年，在这里能够寻找到各类优质供
应商，并与其中大多数建立了牢固、持
久的合作关系，公司业务也因参加广交

会而取得显著增长。“我们非常高兴再
次成为这场盛会的一部分，我们期待未
来持续参会。”她说，相信广交会将为企
业带来更多拓展新业务、建立新联系、
了解行业最新趋势的机会。

从展会可以看出中国产业结构在升级
开展首日，展会举办地广州海珠区

琶洲人潮涌动。
“憋了好几年没有见客户，今年的

商贸往来特别火热。”1 月香港、3 月汕
头、4 月广州……汕头市澄海区文盛塑
胶玩具实业有限公司负责人张巧玲一
直忙碌着，期待通过线下参展收获更多
新订单。

赶展会、抢订单、忙生产，更多企业
“跑动”起来，主动出击。“有一些新项目
我觉得希望很大。”广州市拓璞电器发
展有限公司国际销售总监芮健彰和设
计团队一早已将空气炸锅、智能醒酒
器、奶泡机等主打产品的预览图发给欧
美等地客商，和他们约好来广交会现场
深入洽谈。

本届广交会是历史上规模最大的一
届，展馆新、结构优、成色足是最大特
色。面对国际贸易新趋势和市场新需
求，广交会组委会增设工业自动化和智
能制造、新能源及智能网联汽车、智慧生
活、孕婴童用品、“银发经济”等题材，新
参展企业超过9000家，其中不少是制造
业“单项冠军”、专精特新“小巨人”，代表
制造新势力新方向。

广东嘉腾机器人自动化有限公司
带着能托举近百吨货物的智能移动机
器人新产品参展，可定制化适用各应用
场景。此前公司内外销比例为 9：1，眼
下正着力扩大海外营收：在美国，位于

底特律的新工厂今年即将投产，销售团
队积极争取订单；在德国，广交会同款
AGV也将同步亮相汉诺威工业展；在越
南，众多工人忙碌着推进项目。

“了解到今年广交会线下重启，并
新设工业自动化及智能制造新展区，我
们马上报名，希望结交更多客户。”广东
嘉腾机器人自动化有限公司营销总监
游建文表示，今年公司营收总额预计超
过6亿元。

“新面孔”身手不凡，“老广交”也不
甘示弱。

从产品升级到场景创新，从双品牌
联动到数字化互动，作为广交会的常客，
格兰仕今年继续推出扫码预制菜微波炉
等新品，尝试现场烹饪体验、数字直播

“实景”，全面加强与客商、消费者的互动
与交流，用品质“种草”国际市场。

最新数据显示，2023年一季度中国
货物贸易进出口总值9.89万亿元，累计
增速由前 2 个月的同比微降 0.8％转为
增长 4.8％，月度增速从 1 月同比下降
7％、2 月快速增长 8％再到 3 月提升至
15.5％。随着商贸模式持续升级、“硬核
实力”不断提高，中国外贸向好势头有
望进一步延续。

品类齐全、质优价廉的“中国制造”
一直为世界提供经济实惠的丰富产
品。商务部研究院学位委员会委员白
明说：“外贸的背后是产业。外贸的韧
性、活力与转型的背后是产业经济的韧
性、活力与转型。从广交会上参展企业
结构、展品变化、新品发布，都能看到中
国产业结构的创新升级。”

“大门常开”共享中国市场红利
广交会全面线下举办不仅将促进

自身发展，也将造福世界。作为世界上
最大的消费市场，中国能为各国优质产
品提供广阔空间。

每年，泰国正大集团旗下的零售品
牌卜蜂莲花超市都会参加广交会，遴选
出众多境外优质进口商品，广受顾客好
评。公司对外事务总监邹宇说：“广交会
全面恢复线下展会，全球各地客商和广
大国内企业云集羊城开展商贸洽谈，背
后是中国坚定奉行互利共赢的开放战
略，推动建设开放型世界经济的体现。”

本届广交会进口展规模进一步扩
大，首次在三个展期均设置进口展，面
积 达 到 3 万 平 方 米 ，较 疫 情 前 增 长
50％。美国、加拿大、意大利、德国、西
班牙等40多个国家和地区，有508家境
外企业参加进口展，其中“一带一路”沿
线国家和地区的参展企业占73％。

阿联酋LULU国际集团在2000年
第一次参加广交会，每次参会都收获颇
丰，这使得公司年复一年地与广交会保
持业务往来。“我们总能在广交会上找
到优质供应商和新产品，并结识新朋
友。广交会帮助我们公司向客户提供
物美价廉的产品，促进了阿联酋、中东
和中国人民之间的相互了解和互联互
通。”已多次参加广交会的公司全球营
销总监莱达古玛说。

作为中国三大美国商会之一，华南
美国商会的会员占美中双边商业、贸易
与投资总额的40％。商会会长哈利·赛
亚丁表示，今年，中国经济活动迅速反
弹，商业、贸易与投资需求越来越高。广
交会对中美商业关系至关重要，不同规
模的美国采购商都能在此找到业务范围
内合适的商品并获得良好销路。

新时代新征程上，广交会正努力打
造成为中国全方位对外开放、促进国际
贸易高质量发展、联通国内国际双循环
的重要平台。

“办好第133届广交会，对中国经济
发展、对世界经济复苏，都具有重要意
义。”商务部国际贸易谈判代表兼副部长
王受文说，对中国而言，广交会展位是企
业走向世界的桥梁；对世界而言，广交会
为各个国家和地区的企业与中国企业合
作构建安全、可靠、高效的供应链创造机
会，也为他们搭上中国经济复苏和发展快
车提供平台。 新华社广州4月15日电

万商云集万商云集““链链””全球全球
——广交会全面复展折射中国经济动能强劲复苏广交会全面复展折射中国经济动能强劲复苏

第133届中国进出口商品交易会15日在广州开幕，将分三期持续举办至5月5日。这次广交会是新冠疫情发生后
第一次全面线下举办，展览面积和参展企业数量均创历史新高。

万商云集，折射中国经济活力加速释放。作为中国外贸的“风向标”和“晴雨表”，广交会因为其历史最长、规模最大、
商品种类最全、到会客商最多、成交效果最好被称为“中国第一展”。广交会全面复展将为全球构建安全、可靠、高效的供
应链创造新机会，在相向而行中分享中国市场红利，推动世界经济共同繁荣发展。

客商在电子消费品和信息产品展区参观客商在电子消费品和信息产品展区参观。。 采购商采购商（（右右））和电动自行车参展商交流和电动自行车参展商交流。。

4月15日拍
摄的第 133 届广
交会现场。
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